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PROFIL (section facultative à présenter seulement si l'on détient assez d'éléments en lien avec le poste (mots-clés))
· Solide formation en analyse stratégique, développement de produits et comportement du consommateur.
· Démontre une rigueur académique soutenue (moyenne de 3.6/4.3, deux mentions d’excellence)
· Excellente gestion du temps : études à temps plein, travail 15 heures semaines et entrainement sportif
· Expérience concrète dans le commerce de détail, avec des retombées mesurables
· Maîtrise d’outils numériques et analytiques liés au marketing (SPSS, Photoshop, Google Analytics, SEO/SEM).

FORMATION
Baccalauréat en administration des affaires (B.A.A.) HEC Montréal	Obtention prévue : mai 20XX
· Spécialisation prévue : marketing (possibilité d’indiquer la spécialisation prévue, non obligatoire)
· Moyenne en marketing : 3.6/4.3 (Indiquer seulement si supérieure à 3.5/4.3). Deux mentions d’excellence.
· Cours pertinents suivis : comportement du consommateur, gestion de la stratégie marketing

Diplôme d’études collégiales, sciences de la nature, Collège Jean-de-Brébeuf 	20XX
· Médaille académique du Gouverneur général du Canada

PROJETS EN MARKETING (travaux universitaires pertinents faits en groupe ou individuellement)
Projet de développement de nouveau produit par une approche design thinking 	20XX
Effectuer des études qualitatives pour identifier les besoins. Générer des idées novatrices. Développer un prototype minimal viable. Tester le concept et l'acceptabilité auprès d'un échantillon représentatif. Présenter un plan de commercialisation préliminaire. Résultat : A+ (Ajouter note seulement si A+, A ou A-)

Analyse stratégique approfondie d'une entreprise existante 	20XX
Détailler les environnements interne/externe, forces/faiblesses, opportunités/menaces. Collecter de données sur l'entreprise, son secteur, ses concurrents et clientèle. Poursuivre avec analyses SWOT, 5 forces de Porter, segmentation. Effectuer des recommandations stratégiques de positionnement, ciblage, différenciation. Présenter un plan d'action marketing détaillé.

EXPÉRIENCE PROFESSIONNELLE
Petit Bateau, conseillère en vente 	20XX…
(Boutique de vêtements pour enfants, 10 succursales au Québec)
Promouvoir les produits. Participer à la prise d’inventaire de la marchandise. Effectuer des commandes. Occuper les fonctions de la gérante lors de ses absences.

· Réalisation : participe à la création d’une brochure commerciale adaptée à une clientèle ciblée, ce qui permet une augmentation des ventes de 35%.

Monitrice 	20XX – 20XX
Camp de jour Bois-de-Boulogne, (étés 20XX-20XX)
Camp de jour Montmorency, (été 20XX)
Planifier et organiser les activités pour les groupes d'enfants, en s'assurant que les horaires soient respectés.

PANEL, CONFÉRENCE, WEBINAIRE (section facultative / si pertinent et récent)
Webinaire – Branding and the futur. Conférencier … 	20XX
Conférence – Beyond the hype: what is the impact? Conférencier … 	20XX
Panel – Le marketing de demain. Dans le cadre du colloque … 	20XX

RÉALISATION ET IMPLICATIONS SPORTIVES (section facultative)
· Membre d’équipes de soccer durant plus de 12 ans (5 à 17 ans) 	20XX-20XX
· Obtient la 3e position à la compétition nationale de soccer 	20XX
· Entraîne une équipe de 20 jeunes gardiens de but 	été 20XX

CONNAISSANCES INFORMATIQUES
SPSS, Photoshop, Instagram, Google Adwords et Analytics, Google Search Console, référencement SEO/SEM, Word, Excel, PowerPoint
