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1. Contexte dôune transaction
�‡ Économique

�‡ Démographique

�‡ Temps

�‡ Timing

�‡ La réalité qui vous frappe

2. Vos options
�‡ 8 options ïStatut-Quo; liquider; vendre; relève; MBO, etc.

3. Dans quelle circonstance vous situez-vous?
�‡ 15 situations possibles

�‡ 15 solutions

4. Business Staging:
�‡ Ce quôil est ïCe quôil nôest pas

�‡ Quand ïComment ïPourquoi ïPour qui ïAvec qui?

�‡ Objectifs

�‡ Comment sôy prendre?

�‡ Comment planifier?

�‡ Comment se préparer?

5. Déroulement du Business Staging
�‡ Volet humain et organisationnel

�‡ Volet entreprise

�‡ Volet rapport et recommandations

�‡ Volet mesures correctives

6. Questions et réponses
�‡ 34 questions

�‡ 34 réponses

7. La transaction comme telle
�‡ Du début à la fin


