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|n d ex | \Votre matériel : 191 acétates riches en conseils

Votresmatériel Contexte dobébune transaction
Economique
Démographique
Temps
Timing
La réalité qui vous frappe
Vos options
¥ 8 optionsi Statut-Quo; liquider; vendre; releve; MBO, etc.

Dans quelle circonstance vous situezous?
¥ 15 situations possibles
t 15 solutions

Business Staging:

Der GAar amr gar aer

f Ce qudCe g@vdi |l ndest pas
¥ Quandi Commenti Pourquoii Pour quii Avec qui?
¥ Objectifs

‘g omment sOy prendre?
T mment planifier?

i ment se préparer?

Déroulement du Business Staging
¥ Volet humain et organisationnel
T \olet entreprise
¥ \Volet rapport et recommandations

P ¥ \olet mesures correctives

Questions et reponses
t 34 questions
_— ¥ 34 réponses
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