HEC MONTREAL

Soyez BUSINESS

Annoncez dans
HEC Montréal Mag

Dossiers, portraits et entrevues
en profondeur. Les plus grands
experts s’expriment sur les
derniéres tendances en matiére
de pratiques de gestion.

Profil des diplomés*

Tirage: 51 000*

Distribution postale: 48 500* DIPLOME UNIVERSITAIRE:
Aussi entiérement en ligne: ¥ cycle: 780 I
www.hec.ca/hecmontrealmag 2¢et3ecycles: 229% [N |
Magazine trilingue avec prédominance Hommes: 59% | |
du francais Femmes: 41% [N |
Publié deux fois I'an: Plus de 60 ans: 14 %
automne (novembre) et printemps (mai) 503 59 ans: 21 %

40 a 49 ans: 23 %

Les lecteurs du magazine officiel de

HEC Montréal:

> leaders du monde des affaires

> diplémés de HEC Montréal

> dirigeants des grandes écoles de
gestion et universités a travers le monde

> dirigeants des fondations canadiennes
soutenant le secteur de I'éducation

> journalistes économiques

30a39ans: 28 %
Moins de 30 ans: 13 %

NIVEAU DE RESPONSABILITE**:

Professionnels: 37 % Cadres: 31 %

Présidents, vice-présidents,
associés: 16 %

Retraités: 1 %

Autres: 7 %

* Automne 2009 Propriétaires,

travailleurs autonomes: 8 %

* S'applique aux quelque 61 000 diplémés de HEC Montréal.
** S'applique aux 18 116 diplémés nous ayant fourni I'information.
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